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Marketing 360°



Metody promocji 

INTERNET

Storytelling Influencer marketing  

Skuteczna promocja 

STRATEGIA



Storytelling

„Storytelling służy do tworzenia 
emocjonalnych więzi z ludźmi, marką, 

produktem, usługą, ideą1”

Cytat: dr Monika Górska 



Influencer marketing

Infencer musi być WIARYGODNY 

Liczby to nie wszystko! 

Rekomendacje, czy relacje z danych wydarzeń 
realizowane przez blogerów, czy vlogerów 
pozwalają dotrzeć do szerokiego grona 
odbiorców, co pokazują liczne projekt realizowane 
przez POT.

Źródło: AdLeaks



Korzyści płynące ze współpracy z Influencerami

Influencerzy budują 
lojalną publiczność. 

Ich pozytywna 
rekomendacja często 
warta jest więcej niż 
wysokobudżetowa 

kampania reklamowa. 
Zapewniają też 

precyzyjne 
targetowanie.

Influencerzy to 
eksperci w dziedzinie 
kontentu. To świetni 
showmani, reżyserzy, 

scenarzyści, 
fotografowie, 

operatorzy. Używają 
najnowszych 

technologii i narzędzi 
SEM/SEO.

Youtuberzy i 
blogerzy to 
mistrzowie 

opowiadania 
dobrych historii. 
Dzięki temu ich 

przekaz jest unikalny 
i o wiele bardziej 

angażujący niż 
tradycyjne formaty 

reklamowe.  

Influencerzy
przeważnie 
korzystają z 

różnych 
kanałów 

komunikacji –
YT, IG, FB, TT, 
własne blogi 

i inne.  

Materiały 
influencerów
mają znacznie 

dłuższą 
żywotność niż 

wykupiona 
przestrzeń 

reklamowa czy 
czas antenowy. 

ZASIĘG STORYTELLING MULTICHANNELJAKOŚĆ ŻYWOTNOŚĆ 
TREŚCI 



Projekty realizowane przez POT

TURYSTYCZNE 
MISTRZOSTWA 
BLOGERÓW



Turystyczne Mistrzostwa Blogerów

2 edycja akcji 

2 kategorie

59 zgłoszeń



Turystyczne Mistrzostwa Blogerów

16 regionów 16 twórców 

Ponad 12 000 oddanych głosów 

Ponad 3 mln odbiorców
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Kampania Odpoczywaj w Polsce 

Ponad 500 000 wyświetleń Videoreportaży na YouTube 

Kampania w mediach społecznościowych trwa 

8,8 mln – dotarcia kampanii w magazynie Kaleidoscope



Projekty realizowane przez POT
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BLOGERÓW



Kampania #VISITPOLAND

6,5 mln – łączny zasięg na YT

Ponad 11 mln – łączny zasięg w mediach społecznościowych

Łączny zasięg wraz z kampanią wpierającą ponad 18 mln  



Kampania #VISITPOLAND
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Na wsi najlepiej

169 zgłoszeń – prawie dwukrotnie
więcej niż rok temu!

301 590 Unikalnych 
użytkowników 

Ponad 650 000 odsłon kampanii 



Na wsi najlepiej 

Wypoczynek u rolnika 

I - Folwark „Wrzosówka” 

II - Gospodarstwo   
Ekoagroturystyczne –
Zagroda Edukacyjna 
„Kamez”

III - Siedlisko Leluja 

Wypoczynek na wsi

I - Agroturystyka Pod 
Jabłonią
II - Pod Tulipanem i 
Domek na górce 
III - Chatka Włóczykija 

Oferta uzupełniająca 
wypoczynek na wsi

I - Małopolska wieś z 
Tradycją

II - Agroturystyka 
Polana i Brzozowy 
Dworek

III - Bieszczadzka szkoła 
rzemiosła

Tradycyjna kuchnia 
polskiej wsi

I - Dworek Tradycja 

II - Podlaski Szlak 
Kulinarny

III - Smakiem Kaszubskiej 
Żurawiny
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POLSKA ZOBACZ WIĘCEJ-WEEKEND ZA PÓŁ CENY

Start sprzedaży:

30.10.2019

Po raz pierwszy w historii akcji promocja prowadzona na 

rynkach zagranicznych



POLSKA ZOBACZ WIĘCEJ-WEEKEND ZA PÓŁ CENY

VII edycja akcji

Utrzymany stabilny wzrost

Indywidualne konta 

dla partnerów 

A o kolejnych rekordach powiemy już 
30.10.2019 r.
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EDEN

Gołdap – Najlepszą 
Europejską Destynacją
Wyróżniania otrzymały także: 
Busko-Zdrój
Dwór Kombornia
Lawendowa Osada

343 950 zasięg kampanii



Polska  planem filmowym światowych produkcji 

9,3 mln – oglądalność 

koreańskiej produkcji My Secret
Terrius

Prawa do serialu sprzedano do 7
azjatyckich państw. 

W Polsce kręcony był także chiński reality show 
„Nieustraszone dwudziestolatki” oraz kilka 
programów amerykańskich stacji telewizyjnych 



Targi i wydarzenia organizowane przez POT

TARGI WORLD TRAVEL SHOW –
NADARZYN 



Targi i wydarzenia organizowane przez POT

ŚWIATOWY DZIEŃ TURYSTYKI, 
CHORZÓW
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Dziękuję za uwagę!


